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SALA 1 – ALA VERMELHA (ADM1)
COORDENADORA: PROFª Ms. Sônia Maria Pereira Maciel
Monitora: Leidyane Braga Coelho
	HORÁRIO
	TÍTULO
	COMPONENTES

	19:30 – 20:00
	 A retórica da transgressão em peças publicitária de produtos da grife Dolce & Gabbana

	Camila de Paula Campos – FTM
Charles Marques de Lima Silva – FTM
Renato Marques Vila Rosa - FTM


	20:00 – 20:30
	Pesquisa sobre as diversidades da construção da notícia

	Tatiane Simon Rosa – UEMG-Frutal


	20:30 – 21:00
	Persuasão pela simplicidade: peças publicitárias posicionam o Banco Itaú no cotidiano das pessoas

	Adeilton José da Silva – FTM 
Cíntia Isabel dos Santos – FTM 
Diego Alves Graciano – FTM 
Marineyde Limeira Silva – FTM 


	21:00 – 21:30
	O processo de consolidação de uma nova marca no mercado

	Daniel Bizanha Costa – UEMG - Frutal
Mariana de Souza Nogueira – UEMG - Frutal
Natália Azevedo Coquemala – UEMG - Frutal
Priscila Fernanda Minani – UEMG - Frutal
Vagner Delvecchio – UEMG - Frutal


	21:30 – 22:00
	Retórica da família feliz: margarina Qualy, a estrela em duas novelas

	Elisabete Cristiane Ferreira Lima – FTM 
Fernanda Vilarinho de Queiroz – FTM 
Pedro Henrique de Morais – FTM 
Pedro Henrique Siqueira Reis – FTM 
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